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@ Linéaires confronte Rami Baitiéh, directeur
de Carrefour France, aux résultats de son
enseigne lors de nos visites en client mystere.
© Le dirigeant détaille la nouvelle
organisation en magasins devant améliorer
la culture client de l'entreprise.

© Les distributeurs les mieux notés

au Qualiscope de Linéaires sont Leclerc,
Carrefour et Auchan.




"  LECOQNOIRRACHETE PAR

NESTLE ET LINDT SIGNENT e
DES TABLETTES AUCACAOPUR e
Challenger durayon tablettes, Nestlé lance en e ' Fl "__.! '! s
K7 WENl  GMsS la premitre recette élaborée 100 %4 partir St S e
IS O cacaoyer. Exitle sucre et la lécithine de soja i i B e e ey e
généralement utilisés pour adoucir le goOt et pour it i (e iovase de Marnabe). A
i faciliter le mélange du cacao et du beurre de cacao \cquisition, Natimpact atteint 25 M€ da CA et
L'ATELIER. ; 8 ('étape de conchage) lors de la fabrication. Ces Jise 50 3 70 ME d'ici 2025
N deux ingrédients sont remplacés par la pulpe du
cacaoyer naturellement sucrée présente 4 hauteur HENAFF TARTINE
de 25 % dans la composition de la tablette. Cette AUX LEGU MES
innovation, qui a demandé plusieurs annéesde R
& D, permet selon Nestlé de proposer un chocolat
plus responsable. Elle offre une valorisation de la .
pulpe de cacao, qui est habituellement jetée par les producteurs et représente plus de
10 % du fruit du cacaoyer. La nouveauté baptisée Incoa adopte un format de 68 g vendu
aunPMCde 199 €. Si Nestlé est le premier en GMS, Lindt vient de sortir une tablette
équivalente, qu'il réserve pour I'heure a ses boutiques. Elle est plus intense en go0t,
contenant 82 % de cacao et 18 % de pulpe. Son nom comme son étiquette sont aussi f > pates et rillettes, Her
plus explicites. Elle est baptisée Cacao pur et valorise le fruit du cacaoyer en facing. nrichit sa gamme de tartinables aperitils ave
Tablette Nestlé. PMC:1,99 € pour 68 8. X nouvelles recettes aux legumes. Trois sont
nrésentées dans des bocaux plats d

PAPA SAUCE JOUELACARTEBIOETTRICOLORE. =+

refnie, courgette 0IX 08 CajC
Alors que les marques italiennes sont nombreuses a frapperau :
hutternut ¢

rayon sauces pour pates - Garofalo, Rummo, Mutti, Polli, Italian do o TammmmmgumesHéraﬂ_m( 2 AG € poat
90get2,65€pour130g.

SYSTEME U INNOVE SUR LES

poivri® it Detter, etc. — Papa Sauce fait entendre un son de cloche différent.
I | | 3 toute jeune marque arbore un drapeau tricolore et valorise une
-
| fabrication dans le Perche (entre I'Orme et I'Eure-et-Loir). Elle propose

DEseE

des recettes trés originales & partir d'ingrédients bio. Ce qui lui vaut un FECULENTS EXPRESS
positionnement ultra premium avec un prix recommandé de 3,99 € le
bocal verre de 180 g. Papa Sauce signe pour ['heure quatre références : tomates balsamique & thym, \9)
poivrons au chévre & piment d'Espelette, champignons au mascarpone & truffe, pesto de roquette o) m?.u:’:i}'igfumm

au parmesan, Référencée d'abord chez Franprix et Monoprix, la gamme est désormais présente chez

Carrefour, Market et City en lle-de-France.
Papa Sauce.PMC:3,99€les180g.

BRIN D'OLIVIER PIMENTE LAPERITIF

Implantée au rayon apéritif, la marque Brin d'Olivier innove avec une offre en sachet
peg-boardable de couleur orange flashy (150 g). Elle couvre trois références d'olives
vertes farcies de variété hojiblanca ou beldi : poivrons et piments, ail et basilic, ainsi

que saveurs provencales. S'y ajoute un mélange associant petits légumes et olives Oite reilfe) i vl o,
vertes, tournantes, noires, farcies au poivron grillé. épices, taboulé a Lorientale). Pour l'occasion
Olives apéritives Brin d’Olivier. PMC:1,49 € 21,79 € les 150 g selon les recettes. e LN ROLVE k & 53 gamm
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